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Die Google - Fithess der Top-500
Unternehmen in Osterreich 2009

Wie gut sind die Websites der Top-500-Unternehmen in Osterreich auf

Suchmaschinen wie Google vorbereitet?
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Wo surft Osterreich? l:Pl:

.I G OOg I e consuiting

2. YouTube

3. Facebook

4. ORF

5. Wikipedia

6. Yahoo

/. Windows-Live

3. GMX

9 eBay Quelle:

10. Amazon Alexa.com
Traffic Rankings
Top Sites Austria
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Such-Monopolist Google l:Pl:

consulting

Google hat im deutschsprachigen Raum einen
Suchmaschinen-Marktanteil von tber 90%...

Suchmaschinen
B Google 90.0%
B MSH Live Search 2.8%
O “ahoo 2.7%
O T-Online 1.9%
]
=

() wehhits .de

ADL Suche 0.6%
ancdere 2.0%

19.03.09, 00:0

Auch T-Online, AOL etc. verwenden die Google-Suche...
Quelle: webhits.de
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Sind Suchmaschinen wie Google fir I:Pl:
Top-500 Unternehmen ein Thema? i

 Meist kein Verkauf uber die Website, kein Online-
Shop

« Website-Ziele unbekannt???

« Market-Awareness, Image, Branding Information,
PR - Ziele...

« ,Man findet uns ja ohnehin mit unserem
Firmennamen bei Google...”
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Image, Branding, PR... consulting

Die 1.Seite der Suchergebnisse von
Suchmaschinen wie Google wird bereits oft mit der
Titelseite einer Tageszeitung verglichen:

Es geht darum, dort zu (unternehmens-) relevanten
Themen prasent zu sein!

Auch wenn nichts ,verkauft® wird...
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Image, Branding, PR... consulting

* Die Google-Nutzung liegt bei tber 90%
« Wer auf der 1.Seite nicht gefunden wird, ist unsichtbar...
* 90% der User clicken auf der 1. Seite

« Wer auf der 1.Seite zwar vertreten ist, aber mit einer
unzureichenden oder schlechten Beschreibung (Title,
Description...), hat ein Image-Problem und vergibt die
Chance, sich optimal darzustellen. Und Interessenten zum
Click zu motivieren...
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Was ist eigentlich wichtig? consulting

Auffindbarkeit der Website durch Google
Bewertung durch Google (Ranking)

Im Ranking unter relevanten Suchbegriffen auf der
1. Seite (weil 90% der User auf der 1.Seite clicken...)

Darstellung des Ergebnisses auf der Result-Page

Image, Branding, qualifizierte Besucher,
Conversions, Umsatze...
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Studie: |:|J|:

Die Google-Fithess der Top-500 consulting
Unternehmen in Osterreich 2009

Analyse der wichtigsten Kriterien zur Google-
Fithess

Wie ,Google-Fit" sind die Top-500-Websites”?
Daten-Basis: Umsatzranking aus trend 2008

Insgesamt wurden 433 Unternehmens-Websites
analysiert

Studienzeitraum: Jan.-Marz 2009
Studie wurde erstmals 2006 durchgefuhrt
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Analyse-Kriterien consulting

Was wurde untersucht?

 Wurden die aktuellen Anforderungen® von Google
bei der Website-Gestaltung berucksichtigt?

* Wie gut sind die Top-500 fur Google auffindbar?
« Was sind die gangigen ,Fehler*?

*Google beriicksichtigt nach Eigen-Angaben (iber 200 Faktoren fiir das Ranking von Websites. Die
Gewichtung der Faktoren ist das wohl bestgehitete Geheimnis von Google & Co. Die relevantesten
Faktoren fur die Indizierung und Bewertung von Websites sind derzeit u.a. Verlinkung/Backlinks,
Content-Relevanz, Title, Ladezeit, Traffic, Indizierbarkeit (Erfassbarkeit durch den Robot).
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Analyse-Kriterien consulting

Fur die Studie zur Google-Fitness der Top-500 wurde
eine Reihe von Faktoren untersucht, u.a.:

Title, Description, Content, Verlinkung, PageRank, URL-
Struktur, Verwendung von Frames, Weiterleitungen/Intro-
Pages.

Die Auswahl der Faktoren folgt dem aktuellsten Stand der Erkenntnisse im Suchmaschinen-Marketing.
Die W3C-Compliance der Websites wurde flr diese Untersuchung nicht bericksichtigt.
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Studien-Ablauf consulting

Automatisierte Erfassung der Websites
Sichtung der Websites

Analyse der Quellcodes

Untersuchung von Indizierung und Verlinkung
Beurteillung anhand eines Kriterienkataloges
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Google-Fitness der Top-500 ![';:n!:t!:':
Ergebnisse 2008 :

« 28% der Websites sind ,Google-Fit"
* 64% der Websites haben Optimierungs-Bedart
8% haben grossen Optimierungs-Bedartf

© CPC-Consulting - Agentur fiir Suchmaschinen-Marketing - www.cpc-consulting.net



Die Google-Fitness der Top-500 I:Pl:

Unternehmen in Osterreich 2009 consulting
28%
Google fit
64%
Optimierungs-
bedarf
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Die Google-Fitness der Top-500 l:P':
Unternehmen in Osterreich consuiting
Vergleich uber die letzten Jahre

Google fit

groBer|Optimierungsbedarf

2008
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Faktor: Content consulting

Content sollte:

 vorhanden sein...
 fur Suchmaschinen lesbar sein

« auf unternehmens- bzw. branchen/produkt-
relevante Suchbegriffe abgestimmt sein

Google dazu in den ,Richtlinien fur Webmaster”:

,Bieten Sie auf Ihren Webseiten qualitativ hochwertigen Content, besonders auf
lhrer Startseite. Das ist die einfachste, aber wichtigste Malilnahme®.
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Worter im Content der Startseite I:P[:

consulting

_~kein Content
120 und mehr Worter —__

1 bis 30 Worter

31 bis 120 Worter

© CPC-Consulting - Agentur fiir Suchmaschinen-Marketing - www.cpc-consulting.net




Faktor: Links consulting

Verlinkung, Links von anderen Websites:

- viele relevante Links = viele Empfehlungen =
bessere Positionierung in den Suchmaschinen

- und mehr potentielle User, Kunden...

Merkbarer Trend gegenuber dem Vorjahr: Die Top-500-Websites

haben tendenziell mehr eingehende Links. Das scheint wohl eher in
der Natur des WWW zu liegen als an den konkreten Bemihungen
der Websites...
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Anzahl Links - externe Verlinkung l:P[:

consulting

keine Links

20 und mehr /
™

1-10 Links
11-20 Links

rd. 46% der Top-500 Websites haben mehr als 10 externe Links
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Weitere Faktoren: Frames consulting

Frames sind oft der Grund fur eine
unzureichende Indizierung von Websites
durch Suchmaschinen wie Google.

Google dazu in den ,Richtlinien fur Webmaster*:
Frames konnen Probleme fiuir Suchmaschinen verursachen, da sie nicht dem

Grundmodell des Internets entsprechen.”
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Verwendung von Frames I:P[:

consulting

verwenden Frames
e

keine Frames

Jede funfte Top-500-Website verwendet Frames
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www.adeg.at consulting

2 Untitled Document - Microsoft Internet Explorer

Datei  Bearbeiten  Ansichk Fawaoriten Extras 7 _-a"'

@zuru.:k A \_,;' @ @ {;j ‘}__j Suchen "f\?Favariten @ &; - .,f__;

: Adresse |@ w | Wechseln zu
'GDCJSI.E “Gv V|L|:|s geht's! 0& @u @ E] - ﬁ » @Einstellungenv

EINKAUFEN ZUHAUSE IN DER REGION... WEITER ZUR WEBSITE »»

&)  Internet
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www.adeg.at consulting

Der Suchmaschinen-Robot sieht das...

2 Untitled Document - Microsoft Internet Explorer

© Datei Bearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras 7 "

- . . I\ - : H..-.-..-.; . “:- L
GZuruck ?, \ﬂ ﬂ | S Suchen 1. Favoriten 6- e

Gc&.;;glc G~ * | Los geht's! ”Q @ @ E - ﬂ? ¥ ,_:.:-:--, ]

Untitled Document
startimage

fE:l $ Internet

Durch den s.g. Splash-Sceen wird der eigentliche Inhalt
wie durch einen Bihnenvorhang ,versteckt*!
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www.oelz.com consulting

2 01z - Der, Maisterbacker: Homepage - Microsoft Internet Explorer

Datei  Bearbeiten  #nsicht  Faworiten  Extras 7

L] Y n \
- licki~ b - | : \ ) = i ’ - ] -
@ Zuriick > ] x| & |~ Suchen < & Favariken {E =

: Adresse @ http: v, oelz comnf v| Wechseln zu
C,ijgle G | Los geht's! "Q @f‘; @ E - ﬂ? Lesezeichen+ S]Keine Popups @Einstellungenv
~

Home | Irmpressum Datenschutzerklarung  Mutzungsbedingungen | Meswsletter FAQs Siternap

Unternehmen Produlcte Lresse Jobs’ Unterhaltung.

._u}%

Olz Muffin Latte Macchiato filz Kuchenbaoden zum selber Rein mit der ! le Rezepte
Feiner hieller und dunkler Muffin mit Ciillam Wer finat die Bl
| »

@ htkp: f e, 0elz, comfprodukkefjausengebaecke-fuer-awischendurchfoelz-butter-madeleines, £ Internet
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www.oelz.com consulting

2 Olz - Der, Meisterbicker: Homepage - Microsoft Internet Explorer,

Datei  Eearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras 7

OZurUck - .ﬂ ﬂ l -/ suchen , Favoriten 404 - -

Adresse @ http: f s, oelz, com, L4 ﬂ Wechseln zu

Go 13|E (LS * | Los geht's! Q l‘\_rJ @ E - ‘{_‘f Lesezeichen» @Keine Popups (@ Einstellungen+

O0lz - Der Meisterbicker: Homepage

Stollen Friichtebrot Zimt-Bratapfel-Strudel Olz Zopf Olz 4-er Olz
Butter Brioche Olz Milch Laible Olz Milch Brétle Olz Rosinen
Brétchen Olz Mini Butter Croissants Olz Kuchen Olz Stollen Olz
Strudel Olz Marillen-Roulade 0lz Kuchenboden zum selber Fiillen
Muffins Olz Linzer Schnitte Olz Schnecken 0lz Wuchtel Olz Mar

Ja! Das macht

Mini’s Olz Mini-Bussi Olz Taschen Olz Butter Madeleines Olz SPaSS!
Croissants Olz Kuchen Snack Marmor Olz Mini Kuchen Nuss-Schoko
Kipfel Olz Schulmaus Olz Blitterteig Brezel Olz Punsch-Krapfen

Butter Toast Olz Mehrkorn Toast Olz Sandwich Toast Olz Hotel Toast
0lz Toast Mediterran Olz Bio Vollkorn Toast Ostern mit Olz
Pfingsten mit Olz Allerheiligen mit Olz Weihnachten mit Olz
Gewinner Highscore 0lz Kuchenboden zum selber Fiillen Olz Sandwich
Toast Uber Olz Geschichte Erfolgsfaktoren Ubersicht
Frihsticksprodukte Zur Kaffeejause Jausengebacke fiur zwischendurch
Toast & Co Saisonprodukte Ansprechpartner Personal Aktuelle
Stellenangebote Online Bewerbung Rein mit der Wuchtel Rezepte
Kontakt Newsletter RSS-Feed Adblock Unternehmen Produkte Presse

Jobs Unterhaltung Kontakt Home|Impressum Datenschutzerklarung

Nutzungsbedingungen Newsletter FAQs Sitemap Print Olz Wuchtel Softe
<

& http: ] fem, oelz comfprodukkejausengebaecke-fuer-zwischendur chioelz-butter-madeleines/ 8 Internet
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Trends 2006 - 2009 consulting

« Suchmaschinen-Optimierung scheint fur die Top-500
Unternehmen zum Thema geworden zu sein.

* Die Websites sind fur Suchmaschinen wie Google
tendenziell besser erfassbar geworden.

* Auch ein neues/besseres CMS (Content-Management-
System) kann zur besseren Erfassbarkeit durch Google &
Co beitragen.

« Es gibt aber immer noch grossen Optimierungsbedarf

e Nur rund 1/3 der Top-500-Unternehmen verwendet
professionelle Web-Analyse-Tools um den Website-Erfolg
zu messen. (50% davon Google Analytics)
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Resumeé: Woran konnte es liegen? ot

 Ziele der Websites oft nicht (klar) definiert
» Status Quo der Website oft unbekannt...

* WebSite-Analyse oft (noch) kein Thema
(,Hits" statt Unique User...)

» Marketing-Controlling oft (noch) kein Thema

» noch geringes Bewultsein fur effizientes Online-
Marketing
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Resumeé: Woran konnte es liegen? ot

Die Bewertungskriterien von Google & Co andern
sich laufend ...

... was fruher wichtig war (z.B. ,Meta-Keywords"),
spielt keine Rolle mehr...

... daher oft noch zu wenig aktuelles
Suchmaschinen-Know-how bei Web-Designern,

Agenturen, Webmastern...?
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Fiir IHRE Google-Fitness: consuiting

Seminar Suchmaschinen-Marketing & Optimierung

In diesem Seminar erfahren Sie, was Sie tun mussen, damit Ihre Website bei Google
auf der 1.Seite erscheint und wie Sie lhre Website "fit" fir Google & Co. machen! Sie
erhalten konkrete Anleitungen zur Suchmaschinen-Optimierung lhrer Website und
kénnen damit OptimierungsmafBnahmen kompetent beauftragen oder umsetzen.

Google AdWords Basic Seminar

DAS Top-Seminar fir Google AdWords-Werbung. Konkrete Anleitungen fir AdWords-
Beginner und AdWords-Anwender flr optimale und effiziente Google-AdWords-
Kampagnen mit den aktuellsten Tipps und Tricks von Google AdWords Professionals!

Google AdWords Professional Seminar

DAS Seminar fur Google AdWords Profis. Voraussetzung: Langere Erfahrung mit
Google AdWords oder Besuch unseres Google AdWords Basic Seminars.

Info & Anmeldung: htitp://www.cpc-consulting.net/Seminartermine
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Google-Fitness-Check: consuiting
Die Suchmaschinen-Optimierungs-Analyse

Wir untersuchen Ihre Website in Hinblick auf Google-Fitness
und erstellen eine detaillierte Analyse mit konkreten
Anleitungen zur Verbesserung lhrer Website.

Durch die Analyse werden Schwachstellen aufgedeckt und
konnen so optimiert werden. Damit wird die Auffindbarkeit der
Informationen auf Ihrer Website sicher gestellt und Ihre
Website erzielt bessere Positionen in den Suchergebnissen
von Google & Co. Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

contact@cpc-consulting.net
Christoph Pichler: +43 699 172 10163
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CPC - Consulting: l:P[:

B _ _ consulting
Agentur fir Suchmaschinen-Marketing

Services:

« Suchmaschinen-Marketing

* Google AdWords Werbung

« Suchmaschinen-Optimierungs-Analysen
Website-Analyse & WebControlling
Website-Audits, Usability-Checks

« Seminare & Inhouse-Workshops Google

ZERTIFIZIERTER
PARTNER
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